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Pénétration sur une journée des pratiques media
Par cible, évolution sur un an

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" 13 ans et +, lundi-vendredi 5h-24h
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Base L-V Vague Int. Janv-Fév 05  Ensemble 13
ans et +

BASE L-V Vague Int. Janv-Fév 06 Ensemble 13
ans et +

Base L-V Vague Int. Janv-Fév 05  Auditeurs
FBleu LV

BASE L-V Vague Int. Janv-Fév 06 Auditeurs
FBleu LV
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Activités media au cours d'une journée de semaine

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" vague cumul 2005 Auditeurs de France Bleu 13 ans et +, lundi-vendredi.
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Les auditeurs de France Bleu 
privilégient nettement les medias 

traditionnels TV et Radio tout au long 
de la journée
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Audience radio par cibles d'auditeurs
         Audience comparée par quart d'heure de la radio

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" 13 ans et+, lundi-vendredi 5h-24h
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En 2006 les auditeurs de France Bleu se 
sont distingués des auditeurs des 
généralistes par une surconsommation du 
media radio en matinée et une baisse 
marquée de l'écoute en soirée.
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Audience TV par cibles d'auditeurs radio
         Audience comparée par quart d'heure de la radio

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" 13 ans et+, lundi-vendredi 5h-24h
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En 2006 les auditeurs de France 
Bleu se sont mis à consommer plus 
de télévision alors qu'auparavant ils 
se situaient dans la moyenne des 
auditeurs des généralistes.
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Radio et TV
         Audience comparée par quart d'heure des grandes chaines hertziennes analogiques sur les cibles d'auditeurs :

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" vague cumul 2005 13 ans et+, lundi-vendredi 5h-24h
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Activités courantes des auditeurs de France Bleu

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" auditeurs de France Bleu 13 ans et+, lundi-vendredi 5h-24h
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       France Bleu         Toutes localisations        Sommeil

       Repas        Activités professionnelles, études, formation 

       Activités domestiques        Activités de loisirs

Les auditeurs privilégient l'écoute au réveil, au 
petit-déjeuner (et pas particulièrement au 
déjeuner ni au dîner) et au cours des activités 
domestiques ou professionnelles.

7



Localisation des auditeurs de France Bleu

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" auditeurs de France Bleu 13 ans et+, lundi-vendredi 5h-24h

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

5h 6h 7h 8h 9h 10h 11h 12h 13h 14h 15h 16h 17h 18h 19h 20h 21h 22h 23h

       A domicile        Sur le lieu de travail, d étude 

       En déplacement        Chez la famille, des amis

       Dans un café, un bar, un restaurant audience cumulée de France Bleu par quart d'heure

Les auditeurs de France Bleu 
sont plus nombreux à tout 
moment à se trouver à leur 
domicile qu'au bureau. Ceci tient 
à une forte proportion d'inactifs. 
En revanche leur taux de mobilité 
est dans la moyenne.
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Localisation de l'écoute

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" vague cumul 2005 13 ans et+, 5h-24h
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Localisation de l'écoute par quart d'heure
Audience cumulée

©2005-2006 Médiamétrie "Panel 2006" vague 2006 13 ans et+, lundi-vendredi
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Faits remarquables

> France Bleu est la station de radio française comportant la plus forte proportion de:

> téléspectateurs (93,6% des auditeurs de France Bleu)
> lecteurs de la presse quotidienne régionale (45%)
> téléspectateurs de France 3 (47,3%, +1,9% par rapport à jan-fév. 2005)

©2005-2006 Médiamétrie "Le Temps des Medias" vague int. jan.-fév. 2006 13 ans et+, 5h-24h
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